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Qui est Bobone? 



Le défi du e-commerce

Des bons partenaires

Le budget, l’investissement

La mise en place, la création

La visibilité

La gestion du stock



La méthode
Les réseaux sociaux, 

relations presse, blogs

Les ateliers créatifs

La boutique en ligne

Les commerces 
revendeurs 



Les problèmes rencontrés 
Propriété de la 

marque

Identité visuelle

Gestion du 
stock

Gestion du 
temps

Gestion du 
stress



Les 
solutions

Propriété de la marque
Identité visuelle

Gestion du stock
Gestion du temps
Gestion du stress



Ma conclusion



Mes projets



www.bobone.be


